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Research

Spargeskema undersggelse



Research

Kagber du sko i1 butik, eller pa nettet?

Personaer

Julie Renee Jensen
Kagber kun 1 butik.

Jacob Winneche
Kaber bade pa nettet, men ogsa |
butik.

Mette Ewert
Kaber mest pa nettet.




Research

Er det vigtigt for dig at din paklaedning ligner alle andres,
eller er du typen der gerne vil skille sig ud?

Er det vigtigt for dig at din pakleedning ligner alle andres, eller er du typen der gerne vil skille sig ud, hvorfor?

Vil gerne skille mig ud, sa jeg er min helt egen type

Vil gerne inspirere andre. Laegges meerke til ved at skille mig ud

Jeg vil gerne have noget tgj pa jeg feler mig tilpas i

skille sig ud

Jeg er ikke for at skille mig ud, fordi det er hvem du er inden i der taeller i sidste ende.

Nar det kommer til mit motionstej, gar jeg ikke synderligt meget op i, hvad jeg har pa. Det skal bare passe til vejret og vaere behageligt

Jeg vil gerne skille mig ud, fordi jeg synes det er kedeligt at ligne alle andre. Men jeg tror i sidste ende alle bliver pavirket af hvad andre har pa i en eller anden grad. De fleste mennesker ender med at ligne dem de gar meget sammen med.
Gider sgu da ikke ligne alle andre!

Det er ikke noget, jeg taenker synderligt meget over.

Skille mig ud, for synes det er federe end bare at ligne alle andre!

Jeg elsker og skille mig ud

50/50

Syntes det er vigtigt at ga i det man selv foler sig tilpas i

Jeg ligner nok mest de andre hvis jeg skal vaelge mellem de to. Jeg kaber ikke hvad som helst bare fordi det er pa mode, men gar heller ikke i specialbutikker for at kebe noget andet.

For mig handler det om, at det skal veere afslappet og hvordan péaklaedning kan tilpasse til ens kropsbygning. Selvfelgelig vil man gerne se godt ud, men for mig handler det om at man skal vaere confident med ens eget tojstil.
Nej

Vil gerne bare vaere min egen

Nej, jeg gar i det jeg feler mig mest tilpas i. Er ligeglad med moden, og hvad andre gar i.

Jeg vil ikke ligne andre. Jeg vil huskes, og det ger man kun ved at skille sig ud.



Research

Nar du kagber sko, gar du sa efter maerket
eller designet?

. Meerket




Research

Hvad har vi fundet ud af, ved hjeelp af
spagrgeskemaerne?

e Folk kaber lige sa mange sko pa nettet som de gor |
butikken.
e Folk vil gerne vaere unikke samt vaere fremme |

skoene.

e Folk gar meget op 1 hvordan deres sko skal se ud,
mere end komforten.



algruppe

Teoretisk udgangspunkt

Gallups kompas

Moderne-faellesskabs-
orienteret

Faellesskab (vest)
Kollektiv bevidsthed
@kologi/Miljebevidsthed
Debatorienteret

Traditionel-faellesskabs-
orienteret

Moderne (nord)
Forandringsorienteret
Teknologifan
Globalt orienteret

Traditionel (syd)
Nostalgi
Teknologiskepsis
Lokalt orienteret

Moderne-individ-
orienteret

Individ (ost)
Liberalisme
Individet | centrum
Forbrugsorienteret

Traditionel-individ-
orienteret



Malgruppe

e Moderne
o Forandringsorienteret
o Teknologifans
o Globalt inspireret



Malgruppe

e [rihed til at ggre hvad man vil
e [Mennesket | centrum
e Prioriterer mode




Malgruppe

e Moderne faellesskabsorienterede
o Individets udfoldelse | faellesskabet
o Bidrager til smagsfeellesskabet



Konceptudvikling

e SWOT Analyse
e (Customer Journey Canvas
e J[ypografisk kommunikationsmodel
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Konceptudvikling

SWOT Analyse

S W

Let branding Primaer funktion - Elektronisk baseret
Personliggarelse, samfundstrend Reklamationsret
Snobeffekt Uddannelse af personale

T

Samarbejde med eksempelvis spotify Defekt
mulighed for en stor kollektion Kopi industri

O




Konceptudvikling

Customer Journey

3

ADVERTISEMENT / PUBLIC RELATIONS SERVICE JOURNEY CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGEMENT

Kundeindklusion - public relations
o Eksklusive informationer __
e Invitation til smagsfeellesskab etm I | : >

® Invitation til at videreudvikle produktet V s o
Word-of-Mouth e - 4 :
e Ved social medieplatform har man fgling med |
forbrugeren og deres meninger
e  Forebyggelse af shitstorm <5l RO e | |

o oplevelser/erfaringer - tilfredshed/ikke-tilfredshed
@OOO®



Konceptudvikling

Typografisk kommunikationsmodel

fEstetik
o Tradition
O Mode BEHOV KULTUR

e Form/Indhold Astetik

Tradition
Mode
Form /Indhold

Funktion

Laeselighed
Tydelighed
Anskuelighed

Teknik/ gskonomi

Muligheder
Begraensninger

RATIONALITET



Konceptudvikling

Strategisk fokusomrade

(...)Jeg vil belyse de kommunikative udfordringer der vil veere til stede Ift. de
fem discipliner, og her ligesa taenke over hvad udfordringerne kan veere ved

at lave et banebrydende produkt, som kunderne ikke har set for .(...)



| gsninger

| forhold til de fem discipliner

e \isuel ldentitet

e Kampagne

e J[ryksag

e \Website / Digital Lasning
o 3D Element



L gsninger

Forberedende overvejelser

e Politisk korrekt
o  Keansneutrale farver
o  Neutral ift. kan, seksualitet, religion,
politisk stasted etc.

e Gron fordi man ikke far associationer til en
bestemt type der skal bruge produktet.

e Opmeerksomhed pa bred malgruppe

e Mangfoldig branding = etablering af
smagsfaellesskab




| gsninger

Visuel Ildentitet - Farver

RGB: #000000

CMYK: 91%C
79%M
62%Y

97%K
LAB: LO, AO, BO

Friskhed Elegant
Fornyelse Stilfuld
Energi Engageret

RGB: #FFFFFF
CMYK: 0%C

0%M

0%Y

0%K
LAB: L100, A0, BO

Praecision
Enkelthed
Styrke




| gsninger

Visuel ldentitet - Farve opsaetning




| gsninger

Visuel |ldentitet - Fonte

FUTURA BLACK

Overskrift: FUTURA Hv BI

Logo:

Brgdtekst: FUTURA Lt BT



L gsninger

Visuel ldentitet - Logo




L gsninger

Visuel ldentitet - Logo




L gsninger

Visuel ldentitet - Logo




| gsninger

Visuel ldentitet - Skoen

o,




| gsninger

Visuel ldentitet - Skoen

1. Batteri lamper der viser hvor meget
strom skoen har tilbage.

2. 0.5 Inches flexibel skaerm.

3. Skoen har ingen sngreband da den
benytter Nike's helt nye teknoloqi,
hvor den strammer sig automatisk ind
til foden.

4. Indgang til opladerstik. Skoen
benytter Micro Usb oplader.




| gsninger

Visuel ldentitet - Skoen

e Nar man vil oprette forbindelse til skoen via.
sin mobil foregar det ved hjeelp af bluetooth.

e Mens den parre skoen gennem bluetooth sa
blinker lamperne pa skoen bla.

w TEUA T 22.04 F319%)
{Indstillinger  Bluetooth

3

4 o.? 3

Eluetooth S‘& )
-~ ’

. Nu synlig son “Miguels iphong”,
MINC CHHEIDER

MAGNII SHOES Tisiuttet (@
HK OMNI 20 kke tilsluttet (1)
| Smart watch kke tilsluttet ()
Tunc2Air lkke tilsiuttet O

ANDRE ENHEDER

Du parrer ¢t Apalc Watch med din Phonc ved 3t ga ti
Watch-appen.




| gsninger

App

e App tilgeengelig pa Google Play eller App
Store.

' GET ITON
b Google Play




| gsninger

App - Login

e Information om hvem vi har med at gare.

e Sko id & kodeord ligger i skoaesken nar du
kaber den. Informationerne gemmes
automatisk i telefonen nar

du er IOgget INd. FORGOT PASSWORD? m

POWERED BY

-




| gsninger

App - Forside

e \Vaelg mellem andres design, skab et design,
mine designs, indstillinger eller log ud.

POWERED BY

-




| gsninger

App - Explore Designs

Nar man veaelger explorer ser man en liste
over alle de designs som folk har valgt at
dele nar de har lavet deres design.

Der er mulighed for at trykke pa save under
de forskellige design, og derefter aktivere
dem inde under mine designs.

Der er ogsa mulighed for at sgge efter en
specifik person, hvis du gerne vil se hvad
han/hun gar i.

EXPLORE DESIGNS




| gsninger

App - My Designs

MY DESIGNS

e¢ (Gar man ind under my designs, har man her e ﬂ
mulighed for at se de designs man selv har lavet, "~ MAKEYOUR OWN
samtidig med at man kan se de designs man har
gemt fra explore siden.

e Man kan sgge efter ens egne eller gemte designs.

e Har man en lang raekke designs pa siden, og man
er scrollet langt ned, falger toppen med af appen.
Dette gar det brugervenligt at sage/oprette hurtigt
nye designs ved at klikke pa enten plus eller sagg
Knappen.
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| gsninger
App - New Design . ] ¥ KJ (=) .

SHOE DESIGN : Beatles V2 <

e (Giv sko designet et navn.

e Herefter ser man et hvidt mockup af skeermen.

e |toolbaren er der mulighed for at tegne pa
mockuppet, laeg en fyldfarve ind, skrive en tekst,
slet, indsaette billeder eller uploade en video.

e Ovenover video ikonet har vi lagikonet. Som er
ligesom | photoshop, hvor man kan tilfgje et lag
som man tegner pa og derefter tilfgje flere for man
kan bestemme hvad der skal ligge gverst/nederst.

POWERED BY

L




| gsninger

App - New Design

e Nar man indseaetter et billede eller en video, har
man ogsa mulighed for at dreje/forstarre det. Sa

man kan fa den til at passe til det anskede design.

e Ved at klikke pa Outside/Inside kan man her
vaelge om man vil benyt den indre/ydre skaerm af
skoen.

e Nar man er faerdig trykker man pa DONE!, og
derefter spagrger den om ens design skal deles,
hvor man her har mulighed for at dele den pa
explore siden.

SHOE DESIGN : Holidey <

EIIHII

POWERED BY

L




| gsninger

Kampagne -
Facebook Opslag/Banner

Magnii Shoes &
Sponsoreret - ¢

Try the new pair of live synced technolegy.
Express yourself through the new MAGNII Shoes.

00N -

&

MEDNEEEE

OQUTSIDE INS

LU BELL 7T

MAGNII

SHOE DESIGN : Beatles V2 s

¥ E N EEE

OUTSIDE INSIDE

Share yourself through the LED screen

View more on our website

Kob

00 45 32 kommentarer 7 delinger
75 tusind visninger

1 Synes godt om () Kommenter & Del @ -



| gsninger

Kal ] |pag ne - nisoss o Q R R

Facebook Side =

HMERDEEE

QUTSIOE IN

gnii Shoes &
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Startside

Om
s Synes godtom | 3 Folg + Opret Arrangement

Opslag

Facebook Politik
: # Status [e] Billede/video @ Skoproducent i Esbjerg, Denmark
Begivenheder

Billeder

Clrivi nAaratr nAa Aanma alda
oKV nodetl pa aenne sige

Videoer

Fundraisere

Opslag
MAGNII

Magnii Shoes @

Sponsoreret - €

Try the new pair of live synced technolegy. OM MAGNII SHOES

Show the world who you are through the new Magnii Shoes.

MAGNII is the first kind of shoe in the
world with an intergrated LED screen
which gives the users a new way to
express themselfes through their shoes.
Maybe you're a artist, musician, atlethics,
or just enjoying the new technolegies.

MAGNII shoes is produced by Nike,
therforce we guarantee a high quality.

Se mere

Faellesskab Se alle



L gsninger

Kampagne - Facebook Reklamefilm

Se vedlagte film:
kampagne facebook reklamefilm.mp4



|
|

, Avaasieon |
.=

BUILD YOUR OWN STYLE
THROUGH OUR APP

inger

Kampagne - Abribus

L @SN



| gsninger

Tryksag - Folder

CHARGING THE SHOES WITH A MICRO USB 1/2

MEDIABRIDGE USB 4.0 - MICRO-USB TO USB CABLE

Thicker wire allows for faster charging. Tested to sustain over 2.5 Amps.

Durable yet flexible design with Light-green Nickekplated connectors & well-defined
fins o keep the charger in place. It takes from 0 to 100% in 2 hours.

STARTER GUIDE

CHARGING THE SHOES

Take the micro part, and plug it info the backheels of the shoes.
Now plug the USB into the charger /computer. When the three
battery lights start blinking slowly, you can be sure that the
shoes are charging correctly.




| gsninger

Tryksag - Folder

CHARGING THE SHOES WITH A MICRO USB 2/2 1. Battery lights, that shows how much battery thats left or

charged on your shoes. When you pair it with your mobile
through bluetooth, they will start blinking blue.

2. With a 6.5 inches reflexible customizable display screen,
you get more out of your shoes than ever before.

3. No shoelace anymore, with Nike's new invention you just
take on your shoes and it will automatically fits in with your feets.
4. Here you plugin your micro usbs for charching

BLUETOOTH PAIRING THE MAGNII SHOES

CONNECT WITH YOUR SHOES
By holding down the button on the backheel for three seconds you'll hear a bib and see

the blue lights on the shoes starts blinking slowly.
On your phone go to Seftings->Bluetooth->Magnii
Now open the app and you should see your shoe is accessable.




| gsninger

Tryksag - Folder

INSTALLING THE APP
DOWNLOAD THE APP FROM GOOGLE PLAY OR APP STORE
Go to AppStore or Google Play, and search for “Magnii” and you should find our
app on the list. Make sure to have enough space on your phone.
'

' P> Google Play App Size (1.625MB)

EXPLORE OTHER DESIGN MADE BY USERS

HOW TO SAVE OTHER PEOPLE ARTWORKS

By opening the app and go info the Explorer Designs section you get access to see
what all the people across the world has shared of their own artwork on the shoes.
This is a great feature, that even allows you to build your own style, and share it with
the rest of the world, then you can see how many who's actually wearing your design.




| gsninger

Tryksag - Folder

DESIGN YOUR OWN STYLE AND BECOME UNIQUE

SHOE DESIGN : Holiday <

FMEONEEE

0 "."]?‘.’.-’E?’"INSIDE,,\””

PERSONILIZED SHOES IN ONLY THAT WAY YOU WANT
Paint it, color it, text it, upload images or even videos. There are tons of oppertunities
you can use when building your own shoe through our app.

By go into our website you can download a photoshop template aswell.

MAGNII ApS
Support Center

support@magnii.com
Phone.: +45 20 20 40 40

MAGNII « Glarmestervej 3« 6710 EsbjergV « Tel.: +45 75 15 30 77
Fax: +4575 123077 « www.maghnii.com -« info@magnii.com



| gsninger

Tryksag - Visitkort

Miguel Petersen
Creative Designer

mp@magnii.com
Direct.: +45 3074 45 26
Mobile.: +45 62 45 47 03

MAGNII - Glarmestervej 3« 6710 Esbjerg V - Tel.: +45 75 15 30 77
Fax:+4575123077 « www.magnii.com -+ info@magnii.com




Tryksag - Visitkort

3. 6710 Esb}ergV . Tel.: +45 7515 30 77
. '\nfo@magn'\'\.com

NIl - G\armesterve)

51230 77 www.magn'\'\.com

MAG
Fax: +457




| gsninger

Tryksag - Brevpapir

Jesper Buch
Lyngbyve| 20
DK-2100 Kebenhavn, Danmark

Til: Jesper Buch

Do doleniatuero dolor se dolobor adipis dolore te commy nulput prat. Ut dolobore
feugiam, ver alismodit accum amet aut nullan ulla augiam ipsum uscipit lorpercillum zzriusc

incinisim num volobor eetuer iuscill utpat, con ea conummodigna feu feuguer

Cidunt velis eliquat wisit augiame tueraessit alit autpatue modolor eetuer at luptatet velesse
consed delit prat. Cum elit deliquisis nisl utpate vullut luptat vulput laore dunt praestio con
vulluptate dolor sequis exer sit ut prat ad ming eum volortisi tat, velestionsed tie dit ing
euguer sit nostrud magnim ip ea feu feugait nullan henibh enim vent augue eum zzriure dit
irit nosto dolut wis et praessenim alis exer suscip euip erosto conse cor sequi tionseq uipisim

ipsum ilit nulla amcore dit at at.

Ommy nim duismod ex euismod del dolore commy nonsecte dit nullut veriuscidunt niat ad
min heniatue magna facilluptat nonulla ndigniat, verosto essequisi eumsand rerilis non vulla
commodipit wis nos nos niam, sed dipit verci blam

alit velesectem diam ipsusci

Best regaards

Miguel Petersen
Creative Designer, MAGNII ApS

MAGNII Ap$S

DK-6710 Esbjerg V
Tel.: +4575153077
Dir: +4530744526
Fax: +457512 3077
www.magnii.com

info@magnii.com

MAGNII ApS - Glarmestervej 3 « DK-6710 Esbjerg V- Tel.: +45 75 15 30 77 « Fax: +45 7512 30 77
Cvr-nr. 26 05 19 97 - www.magnii.com « info@magnii.com « Danske Bank 4848 94741119



| gsninger

VWebsite

MEET

A whole new way to explore shoes and manage
designs on your own, with an flexible LED screen.

With Magnii you can design your own shoes
by syncronize it with your mobile app or computer.

This allows you to customize both inside and outside.

eeelC BELL ¥

MAGNII

SHOE DESIGN : Beatles V2 =

¥ENEEEE

QUTSIDE INSID

DESIGN YOUR OWN SHOES AND
SHARE IT WITH EVERYONE.

Paint, draw, type, upload pictures or even
share movies on your shoes.

The possibilities are endless for what you can create.

You have a canvas to work inside, where you can
customize your own shoes both inside and outside.

GETITON
» Google Play
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VWebsite

FIND STORE

SIGNUP FOR NEWSLETTERS
STUDENT DISCOUNT
FEEDBACK

GUARANTEE

HERE YOU CAN PAY WITH

VISA & e

HELP

ORDER STATUS
SHIPPING/DELIVERING
RETURNS

CONTACT US

L,

MobilePay

ABOUT MAGNII
NEWS

PRESS

CAREER OPPERTUNITIES
OPENING HOURS

FOLLOW US ON SOCIAL MEDIAS c 0




L gsninger

3D Element -
Uniformering
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3D Element -
Skoaeske
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3D Element -
Skoaeske




